附：“纪念中国商标制度100周年”活动实施方案 

--------------------------------------------------------------------------------

　　1904年颁布的《商标注册试办章程》确立了中国的商标制度。商标制度的建立对中国经济的发展起到了一定的作用。

　　1982年，《中华人民共和国商标法》颁布，开辟了我国知识产权立法的先河，标志着知识产权保护步入一个崭新的阶段。商标在改革开放社会主义经济建设以及参与国际竞争中起到了巨大的推动作用。

　　2004年正值我国商标制度建立100周年，中华商标协会成立10周年，同时又是中国加入WTO，企业加强企业文化建设参与国际竞争的重要年。       为了加大商标知识的宣传和普及力度，加强与港、澳、台地区及世界各国的交流与合作，促进我国商标事业的发展，中华商标协会决定开展“纪念

中国商标制度100周年”活动。

    具体各项工作方案如下：

一、活动名称

　　活动的名称为“商标百年——纪念中国商标制度100周年”

二、活动内容

　　活动共包括两大部分，即：“纪念中国商标制度100周年暨中华商标协会成立10周年商标发展国际论坛”和纪念活动。

三、商标发展国际论坛

　　总论坛：中国商标制度建立和发展论坛              （半天）

　　以中国商标制度为主题，邀请中外商标界人士，就这一话题充分研讨，广泛开展商标领域的国际交流与合作，促进我国商标事业的发展。

　　具体议题包括：

　　1、中国商标制度的历史回顾与未来展望；

　　2、我国商标制度的基本原则；

　　3、中国内地和港、澳、台两岸四地商标制度的比较；

分论坛一：百年名店的商标发展战略                       （半天）

　　我国商标历史悠久，曾涌现为数不少的百年老店，岁月沧桑，大浪淘金，有的时至今日仍然活跃在经济舞台上。人们不禁要问，是什么创造了这一奇迹呢？是不断创新的技术。当然还有不断创新的商标。

　　具体议题包括：

　　1 .我国百年老店综述；

　　2.“百年老店”经营方式的历史变革；

　　3.“百年老店”的品牌创新之路。

分论坛二：商标专用权的保护                        （半天）

　　以中国商标制度建立100周年的契机，回顾历史，总结现在，综合我国商标的实践经历，从立法、司法、行政以及自身建设等不同角度，不同层面，全面阐述我国对商标专用权的保护，从而印证百年来我国商标事业及近代商标发展所取得的巨大的成就。

　　具体议题来自以下几个方面：

　　１、不断完善我国商标立法制度，保护商标专用权，促进社会主义市场经济的健康发展；

　　２、入世后我国商标司法保护面临的问题及及相应的对策；

　　３、深入贯彻《中华人民共和国商标法》，保护商标专用权；

　　４、我国驰名商标的认定和保护；

　　５、落实驰名商标战略，全面促进企业发展。

分论坛三：全球经济环境下的品牌竞争                  （半天）

　　根据入世承诺，我国金融、保险、汽车、医药等各个行业将逐步放开，世界知名企业和跨国集团将逐步进入我国市场。全球经济环境下的品牌将日益突出。面对这种形势，树立品牌意识，提高报务水平就迫切地摆在了我们的面前。

　　具体议题包括：

　　１、入世后我国金融行业面临的主要问题以及相应的对策；

　　２、当前世界商标发展的最新趋势；

　　３、谈谈加强品牌美誉度、增强品牌亲和力的必要性；

　　４、制定商标发展战略，创立世界驰名商标；

　　５、灵活运用品牌战略，不断推动企业发展。

四、纪念活动

　　１、召开纪念大会（详见纪念大会邀请函）；

　　２、发行纪念邮票（详见邮票发行办法）；

　　３、中外知名企业商标展：

     ⑴内容：中国商标制度100年来我国商标事业所取得的成就；

     ⑵形式：标准展板和部分实物；

     ⑶参展对象：中外知名企业、商标协会、商标代理组织等；

     ⑷地点：北京

     ⑸时间：2004年12月7日至9日

　　详情见邀请书

　　商标展由中华商标协会中企商标发展中心承办

　　４、纪念册（会刊）：

　　(1)内容：

　　A、本次活动重要文件、资料；

　　B、本次活动领导题词；

　　C、本次重要会议；

　　D、本次活动表彰大会；

　　E、本次活动展览会；

　　F、本次活动论坛；

　　G、参加本次活动单位；

　　H、商标人物。

　　⑵出版与发行

　　国家出版社出版，大16开，进中铜版纸精印，3万册起印。

　　⑶、赠送范围：

　　A、党和国家领导人；

　　B、有关部委、行业协会；

　　C、各国驻华机构；

　　D、大型超市、连锁企业；

　　E、获奖及入选单位；

　　F、国家图书馆。

　　⑷册截稿时间：

　　2004年11月底。

    具体情况详见纪念册征集通知。

五、活动组织领导

　　活动由国家工商行政管理总局批准，商标局、商标评审委员会指导，中华商标协会、中国社会科学院知识产权中心主办，邀请中宣部、商务部、国家发改委、国资会、国家质检总局、最高人民法院、国家烟草专卖局、国家食品药品监督管理局、中华全国总工会为支持单位。

　　活动由中华商标协会中企商标发展中心承办。

六、论坛宣传推广计划

　　１、召开新闻发布会:9月9 日在北京钓鱼台大酒店举行;

　　２、网站宣传:

　　①建立大会宣传网站；

　　②在新浪网、雅虎、搜狐、网易、新华网、人民网等网站发布论坛的相关信息；

　　３、报刊广告:中国工商报、工商行政管理杂志、中华商标杂志、中国知识产权报。

　　４、发表专题文章、召开专题座谈会、征集专题论文集等。

七、出席论坛人员及活动规模:        (预计400人)

　　世界知识产权组织官员及国外商标界人士;

　　港、澳、台地区代表;

　　国家工商总局、商标局、商标评审委员会、中华商标协会;

　　商标知识产权相关方面资深法官;

　　企业界代表、各商标代理机构代表、律师事务所代表。

八、工作进度安排

　　1、8月中旬，完成报批手续；

　　2、8月下旬，组建活动组委会；

　　3、8月，设计活动会微、工作文件和相关纪念用品；

　　4、8月底，设计、印制活动资料；

　　5、9月初，开始征集工作；

　　6、9、10两月配合活动，开展宣传工作；

　　7、12月初，完成纪念册（会刊）的出版工作。

